






1 KVALITA A RELEVANCE
1.5 Propagace a marketing

1.5.1 Realizace marketingové 
strategie TUL směrem k cílové 

doc. PhDr. So ňa Jandová, Ph.D.  / 15. 1. 
2015

Prezentuje: Bianca Tomíšková

strategie TUL směrem k cílové 
skupině zájemců o studium v ČR a v 

zahraničí



� Realizace marketingové strategie TUL
(výběr vhodných nástrojů
komunikačního mixu) pro oslovení
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komunikačního mixu) pro oslovení
relevantních cílových skupin (uchazeči
o studium, studenti, interní veřejnost,
externí veřejnost).



Cíle projektu

� Zvyšování povědomí o značce Technické 
univerzity v Liberci, jejích součástech, 
vzdělávacích a výzkumných aktivitách 
prostřednictvím prezentačních a 
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prostřednictvím prezentačních a 
marketingových materiálů – online i v tišt ěné 
podob ě.



Konkrétní výstupy

� Prezentace TUL na 2 veletrzích v ČR a 1 
veletrhu na Slovensku;

� Online kampaň na podporu studia technických 
i netechnických oborů (prezentace na 
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i netechnických oborů (prezentace na 
sociálních sítích).



Cílové kontrolované ukazatele

� Počet veletrhů na území ČR: 2;
� Počet návštěvníků expozice TUL na všech 

veletrzích celkem: udržení trendu 15000;
� Počet oslovených zájemců o studium na TUL 
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� Počet oslovených zájemců o studium na TUL 
online: zvýšit na 5250;

� Počet přihlášek podaných ke studiu:  udržení 
trendu 7250;

� Počet uživatelů oslovených prostřednictvím 
sítě FB: zvýšit na 8800.



Účast na 4 veletrzích

� Gaudeamus Praha 28. a 29. 1. 2014
� EDUCA Liberec  16. 10. 2014
� Gaudeamus Nitra 16. a 17. 10. 2014
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� Gaudeamus Brno 4.–7. 11. 2014



Účast na 4 veletrzích

IP2014| 15.01.2015



Návšt ěvnost veletrh ů

� Gaudeamus Praha 2014
Návštěvnost: 8604

� EDUCA Liberec 2014
Návštěvnost: 10000
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Návštěvnost: 10000
� Gaudeamus Nitra 2014

Návštěvnost: 8300
� Gaudeamus Brno 2014

Návštěvnost: 28674
� Návštěvnost celkem: 55578



TUL hra
� Vývoj java hry určené pro tablety.
� Cílová skupina: návštěvníci veletrhu.
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Tiskoviny

� Info TUL: všeobecná 
informační tiskovina o 
fakultách, výzkumu a 
studiu na TUL. Vydání v 
českém jazyce.

IP2014| 15.01.2015

českém jazyce.

� Seznam studijních 
programů a oborů: 
vydání v českém jazyce.



Online komunikace

� Počet fanoušků na FB přes 9000.
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� Finanční prost ředky byly vyčerpány dle                
plánu.

� Projekt byl spln ěn.
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� Projekt byl spln ěn.


